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Presentación

El departamento de comunicación social fue constituido el año 1972, esta es una entidad llamada a comunicar el mensaje de Jesucristo al interior, así como al exterior de la Iglesia, este llamado se concretiza en el testimonio de la Iglesia y su praxis, este organismo se relaciona con diversos medios de comunicación regionales con el fin de difundir por su intermedio el mensaje de Cristo.

Fundamentalmente este departamento traba en la producción de un programa radial, un boletín y una página web.

Las funciones de este servicio son: recopilar información a nivel mundial y nacional de los temas religiosos, informar y distribuir material a los demás servicios Diocesanos, elaborar y conservar archivos de connotación periodística,  y diseñar y editar materiales informativos. 

1. Nombre del servicio: 
Departamento de Comunicación Social
2. Nombre del alumno con e-mail y weblog: 
-Juan Masso.

-jmassov@gmail.com
-jmassoprf512.wordpress.com
3. Nombre del profesor con e-mail y weblog: 
James Morin  St. Onge,  jmorin@ucm.cl / http://teopastjmorin.wordpress.com/ 

4. Diócesis: 
San Agustín de Talca
5. Responsable:

Claudia Lorena Varas Rojas 
6. Dirección: 
1 poniente  N° 1239, segundo piso
7. Teléfono, E-mail, Pagina Web.
  -Fono: 228077

-Fax: 233023

-Página Web: http://www.diosecesisdetalca.cl/
8. Descripción general: 
El Departamento de Comunicación Social es una entidad que está llamada a comunicar a Jesucristo tanto al interior como al exterior de la Iglesia. Esta misión se concreta a partir del testimonio de vida de la Iglesia Diocesana y de su experiencia cotidiana. 

Este servicio, se vincula a diversos medios de comunicación regionales
 para difundir a través de ellos, la vida de Jesucristo como modelo de la vida eclesial Diocesana.
Este departamento, trabaja en concreto, en la producción y edición de tres realizaciones, a saber: a) El programa radial “Evangelio y Vida”. Esta transmisión es emitida en cinco radios pertenecientes a la Diócesis, b) El boletín “Comunicando”. Este suplemento se constituye el medio de comunicación escrito oficial de la Diócesis, y c) La página Web http://www.diocesisdetalca.cl/, sitio oficial de la Diócesis en la red (Internet.) 

9. Origen, historia, hitos: El Departamento de Comunicación Social fue constituido orgánicamente el año 1972.
10. Objetivos: 
Objetivo General  

El objetivo general de este servicio es comunicar convincentemente a Jesucristo. Comunicar su Mensaje y Praxis, tanto al interior como al exterior de Iglesia, para lo cual es preciso generar instrumentos de promoción que permitan una real conversión a la fe en Cristo. Es decir, una Iglesia  misionera que vive en comunión y participación. (Cf. CV II, GS N° 6, 61. ) 

Objetivos Específicos

· Generar instrumentos comunicacionales y sistemas de distribución que permitan mantener e incrementar la comunicación eclesial: programas de radio, boletines, mensajes del pastor, etc.

· Colaborar con el Obispo en materias de comunicación social.

· Coordinar los esfuerzos comunicacionales de distintos agentes pastorales, parroquias e instituciones de Iglesia: diarios murales, programas en radios locales, etc.

· Mantener, acrecentar y asesorar
 la presencia pública de la Iglesia Diocesana.

· Transmitir, a través de los Medios de Comunicación, la identidad y labor de la Iglesia Diocesana.

11. Destinatarios:
El Departamento de Comunicación Social, tiene como destinatarios, a) todos los servicios y agentes pastorales de la Diócesis, b) a personas comprometidas que entregan su servicio en las parroquias y otras instituciones.

12. Actividades: 
Además de las actividades correspondientes a la tarea propiamente tal del servicio

· Se realizan conferencias de prensa por lo menos una vez al mes.

· Se realiza una jornada anual con los integrantes del Departamento.

· Se celebra una Eucaristía con todos los comunicadores de la Diócesis (periodistas, reporteros gráficos, camarógrafos, etc.) para el día mundial de las comunicaciones. 

· Los comunicadores celebran la  Navidad ofreciendo un desayuno con el Obispo.

13. Metodología: 
El Departamento de Comunicación Social reúne su equipo de trabajo cada quince días con la finalidad elaborar estrategias de dirección pública y privada para las actividades realizadas por la Iglesia Diocesana. Además Una vez a la semana, el día viernes, se realiza una reunión de pauta noticiosa.  
14. Recursos:
 Recursos Humanos

En lo referente a recursos humanos, el Departamento de Comunicación Social cuenta con seis personas cuyos servicios son remunerados, a saber: Marco Matus Hernández: Relacionador Público y Editor, Andrés Hormázabal Valdés: Reportero Gráfico, Roxana Mejías Morales: Secretaria, Marlene Gutiérrez: Auxiliar de Servicios, Luisa Alarcón Alarcón: Corresponsal en Curicó y Claudia Varas Rojas: Periodista y Directora. 

Recursos materiales

Con relación a recursos materiales se cuenta con un presupuesto anual entregado por la Administración central del Obispado de Talca.

15. Organización:
La organización está constituida, fundamentalmente, de forma jerárquica. 

Desde esta base se organizan los roles y funciones de cada uno de los integrantes, dependiendo de la Vicaría General y de la Secretaría Pastoral, según se requiera nuestro servicio.   

También colaboran con este servicio Diocesano algunos sacerdotes: 

Padre Luis Vaccaro, Padre Rafael Villena, Padre César Carbullanca, Padre Mauricio Albornoz, Padre Felipe Egaña, entre otros. 

Además contamos con el apoyo voluntario de laicos comprometidos que ayudan en labores comunicacionales: Claudia Bravo: estudiante de periodismo, Fabiola Bernal: ayudante en reportes gráficos los domingos, Manuel Gutiérrez: Publicista e integrante del Consejo Editorial para el Boletín Comunicando, María Verónica Figueroa: Académica UCM y Periodista, integrante del Consejo Editorial, Consuelo Bianchi: Periodista, Margarita Villena Roco: Profesora de Castellano y Secretaria Pastoral de la Diócesis. 

16. Orientaciones:
La orientación de funcionamiento del Departamento de Comunicación Social la entrega el Plan Pastoral Diocesano que proyecta en la práctica el documento del Sínodo.

17. Evaluación: 
Las tres producciones más grandes (Boletín “Comunicando”, el programa radial “Evangelio y Vida” y la Página Web) del Departamento de Comunicación Social, en los últimos dos años de trabajo han sido evaluadas positivamente por la generalidad de los integrantes de la Diócesis de Talca, llámese Obispo, Vicarios, sacerdotes y laicos. Sin embargo, no contamos con un estudio científico-estadístico que compruebe esta afirmación. Aunque notamos deficiencia en estos productos, en el año 2006 se ha estado trabajando por mejorarlos y reestructurándolos, sobre la base de estudios más objetivos como los focus group.

Uno de los grandes desafíos de este Departamento es crear redes de corresponsales en las distintas parroquias e instituciones de la Iglesia Diocesana, trabajo que ha comenzado a 

� Conviene destacar la apreciación de la encargada del Departamento de Comunicación Social: “ Los medios de comunicación aportan bastante a esta labor”.


� Esta asesoría  corresponde básicamente a la creación de estrategias de manejo. 





